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澳大利亚-中国关系研究院

从首个澳中企业参与指数视角洞察 
双边关系的重要趋势
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衡量现有关系的强度
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3. 企业参与对两个国家都很重要，但对于中国更重要

参加贸易的企业百分比

4. 企业参与度因国家和行业不同而异
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1.  双边关系总体印象良好，但澳大利亚企业
对于在中国经商感到有些担忧 

对中国的总体印象（ 企业百分比 ）

66%

7%
1%

11%

非常看好

不知道/不清楚

看好

不看好

非常不看好

2. 中国企业对澳大利亚的看法更为积极，不论从
双边关系的总体印象来说，还是从澳大利亚作为
经济合作伙伴对中国的重要性而言，中国企业都
认为澳大利亚要优于许多其他国家  

( 看好百分比 )

澳大利亚企业                             中国企业

参与程度与类型  
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6. 企业 参与的 大因

0 2010 30 5040

澳大利亚 ➔ 中国

中国 ➔ 澳大利亚

13%

37%
3%

25%
6%

43%
8%

27%
3%

17%
1%

13%
2%

18%

有 有 不知道大

不知道

和/ 资

性 强

低

不 的 分

来经济

与

与

对 的

度

知 产

度的 度

型企业

企业 的 的

很好
5 6 7 8 91 2 3 4 10

企业 利

易 企业

经 业的

有 企业 有

企业 的

中 澳大利亚 的

50% 90% 39% 83% 22% 75%

/

45% 76% 38% 73% 20% 60%

业
和 业服务 服务 服务*

28% 72% 35% 71% 25% 64%

*( 与 ) 

澳大利亚 ➔ 中国 中国 ➔ 澳大利亚

澳大利亚 ➔ 中国 中国 ➔ 澳大利亚 澳大利亚 ➔ 中国 中国 ➔ 澳大利亚

总体 (  )

( 澳大利亚公司百分比 ) 澳大利亚 ( 中国公司百分比 )

 ( 行业 )

( 经参与的企业 总 的百分比 )



澳中企业参与

3

澳中关系
贸易和投资 来的 加 澳大利亚和中

国 经济体 的关系不 加强 中国 2009
澳大利亚 大的贸易 自1966

来 的  

2014 澳中 贸易 1,520 澳 澳 贸易
的 （ 澳大利亚 大贸易 ） 澳

中贸易中 品出口 大 服务出口 中国
现 澳大利亚 大的服务出口 服务业 的中
国经济 型中  

10 投资 2014 中国
澳大利亚的 大投资来 国（ 美国 ） 大约
130 澳 中国 澳大利亚的投资总量 美
国 英国和 的经济体  

澳大利亚2014 中国的投资接 190 澳 澳大利
亚 中国的投资总 现 经 的 投资 澳大利
亚外国投资总 的3% （ 资 来 澳大利亚  ）

从首个澳中企业参与指数视角洞察双
边关系的主要趋势
2014 澳大利亚国 行（NAB） 澳亚企
业参与 （  ） 衡量与亚 有贸易
来的澳大利亚公司 业关系 和强度的 度

类不 的企业中 澳大利亚与中国的 来  

NAB 新 要 对中国 与中国进行贸
易的澳大利亚企业的参与度

好 关系 NAB与 大 澳中关系
（ACRI） 中国企业 对澳大利亚的 度

企业与澳大利亚 来的 进行  

关系总体印象 好 澳大利亚 对 中国
经 有  

  澳大利亚的企业 不 大 对 中国 经济
的重要性 亚 的总体 有清 的

澳大利亚 中国非常 看 美国的
大经济 亚 的重要国

  中国企业对澳大利亚的总体印象非常好 好印象
业 对 美国 英国 韩国和新西

兰 的 国 中国对澳大利亚的看
极 澳大利亚的企业对中国的总体印象 不

与中国 有 重要  

  行业来 澳大利亚的 极
服务 服务行业 有 极印象的企

业 比 中国的 行 业对澳大利亚 有 极的
印象 行业  

  分 的澳大利亚公司对 与中国 的
不  
 
 

  94%的中国企业看好与澳大利亚
中的 体现 澳大利亚企业对中国

2014 的Lowy 64%的澳大利亚 对
中国国 不知道/不清楚 对 美国

总 • 有1%的

 
企业参与对 国 重大 对中国 重要

  约1/2的澳大利亚公司 与中国有 业 来 产品
进口 （ 有公司的1/3） 有 类型的
业参与度 低 服务出口 大 业 来（1/10）

  对 大约9/10的中国公司 自 与澳大利亚有
业 来 产品出口 （ 1/2）

产品进口（ 1/2）和服务进口（ 1/3）

  澳大利亚的企业与中国 业 来强度
比 大 行业 业的产品出口
度非常大（ 体现 澳大利亚与中国的贸易 中 品
出口 的 ） 和 行业 产
品进口 业 业和

服务公司中 服务出口的比 高  

  中国公司 行 业与澳大利亚的 来 度
大 业务 来类型和 度 来 总体

参与 澳大利亚的企业 要 产品进
口与中国 来 服务出口 中国企业与澳大
利亚的 来 产品出口 产品进
口和服务进出口 出   

来有 进 加 中国企业的
度  

  澳大利亚的公司 来12 中 加与中国的业务
来 产品进口和服务 产品进出口

企业的 和行业不 企业
要 加产品进口 大公司 的

业 加业务 来  

  行业 分 产 和 产品
进口来 加业务 来 业公司 产品进口

业投资 的 业和 业
企业 加对中国的产品出口 业企业

海外 产品 加业务 来  

  中国 对 加 业务 来的 要强
的 中国的 业企业 有 加产

品出口和进口的    
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中国企业 看好 自 贸易 的  

  中澳自 贸易 （FTA）对澳大利亚企业的业务
来 有 度的 极 不 的行业 的 不

服务业 的 极 大

  中国企业 现出 极的 3/4的中国企业
自 贸易 度 加与澳

大利亚业务 来的  

  自 贸易 对澳大利亚企业 加参与度 有
的 要 低关 企业

对业务 来的  

  自 贸易 的 要 不 的企业
不 看 大 中 型企业 大的 低贸

易 大 大型公司 对 大 业务
来的 的关  

  中国企业的 度 自 贸易 中国
大 与澳大利亚的业务 来 比 低关 和

投资 重要  

中国企业 看好澳大利亚 业投资 的 的
 

  中国企业对澳大利亚 业投资 的 的 高

  大 澳大利亚企业 中国 业务 的
中国 业投资 的 澳大利亚企业有 的

对 和 有   

关 国 澳大利亚企业 加业务 来的 大
 

  澳大利亚 关 国 加与中国业务 来的 大
企业参与的 要 中国的 度

度 对知 产 （IP）的 对
中澳自 贸易 不

  型企业 知 产 的 资 不 分看 进
的 大 大型企业 关

/ 中型企业 大的

  对 有 业务 来的企业 关 国 外
大的 对中国  

  有 业务 来的 型企业 对中国 的有
和 重要 的大型企业

 

  对 参与的中国企业 关 国 加
业务 来的 低 的

和 的 （ 外国投资 的
） 的

  

   

  对 有 业务 来的中国企业 关
国 外 大的 和

对澳大利亚 的 有  

业进 参与 国 业务 来的   

  澳大利亚公司的参与 业
与 业 业和 业

  中国 业 好的行业
和 业

  重要的 澳大利亚和中国的 业企业 产品进
出口 的参与度 加  
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